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Resumen 

 

Desarrollar el sector espacial en un país emergente como México y en 

un entorno global competitivo resulta bastante complejo. Por ello en el 

presente artículo se analizan las condiciones del sector, se plantea que 

éstas impulsen ventajas competitivas y que la Agencia Espacial 

Mexicana (AEM) genere dichas condiciones. De allí que el objetivo sea 

analizar los fundamentos de la implementación de un clúster espacial a 

través de la Agencia Espacial Mexicana. 

 

Por un lado, los resultados del análisis demostraron que el sector 

espacial mexicano ya cuenta con ventajas competitivas, pero el entorno 

idóneo para adquirirlas apenas se está estableciendo, que la AEM realiza 

grandes esfuerzos para formar este entorno, pero precisa atender las 

desventajas del sector nacional respecto a competidores internacionales. 

Por otro lado, también se apreció que el enfoque de la Agencia para 

establecer el clúster espacial nacional puede no ser suficiente. Por tanto, 

se plantea fomentar el sector espacial en clústeres aeroespaciales, 

impulsar clústeres competitivos e innovadores y diversificar la 

internacionalización. 
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